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Ganz gleich ob in der strategischen Positionierung oder bei der Entwicklung und
Markteinflhrung eines neuen Produkts — die projektspezifische Komplexitat
greifbar zu machen, ist fir Carina Christian-Kradischnig ein Schliusselelement
zum Erfolg. Aus mehr als 6 Jahren Berufserfahrung im Bereich der Marketing-
beratung bringt sie nicht nur umfassende methodische Marktforschungskompe-
tenzen mit, sondern greift auch auf eine fundierte Toolbox aus dem Bereich des
Innovationsmanagements zurlick. Fur den Erfolg ihrer Projekte kombiniert sie
dabei gerne das Beste aus den zwei Welten: Mit qualitativen und quantitativen
Studien werden komplexe Sachverhalte ganzheitlich erfasst und durch kreative
Ansatze wie Design oder Service Thinking mit dem Kunden gemeinsam zu maR-
geschneiderten Lésungen entwickelt. Die IPMA zertifizierte Projektmanagerin
unterstitzt auch dabei, diese Erkenntnisse in die Praxis zu Ubertragen und greif-
bare Resultate zu erzielen, damit eine erfolgreiche Veranderung sichergestellt
ist. Als ehemaliges Mitglied des Osterreichischen Orientierungslauf-National-
kaders und begeisterte Lauferin geht sie dabei fiir ihre Kunden auch gerne die
Extrameile und schépft aus einem vielfaltigen Branchen Know-how.
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